
Ökat engagemang genom 
kommunikation
Några exempel från Bollnäs Flygklubb



Vad är viktigt idag

● Från annonser i tidningen till löpande kommunikation
● Digital närvaro är allt

● Grunden är webb, Facebook och Instagram 
● Bilder säger mer än 1000 ord - ”Less is more”
● Visa vad som händer och välkomna människor



Vad är målet?
● En levande klubb!

– Fler medlemmar
– Ökat engagemang i klubben

● Vilken bild har människor på 
din ort av klubben?
– Känner de till den?
– Vet de vad ni gör?
– Vet de var ni finns och hur 

man tar kontakt?



Målgrupp och hur de nås
● Målgrupp: medelålders som 

har tid och råd att flyga
● Kanaler:

– Webb – allmän info
– FB – Bilder för att visa vad 

som är på gång 
– Instagram – bilder/filmer
– Delta vid lokala event, 

mässor, företagsevent etc.
– Erbjud lokalmedia 

introduktionsflygningar 





 Köp annonser! 



Annonser på Facebook/Instagram
● Bygg målgrupp av följare:

– Ålder 40-60 år
– Intressen för flyg, motorsport, 

resande osv.
– Lokalt nära flygfältet, tex 

inom 30 km
● Skapa aktivitet - länka till 

webb eller evenemang



Ordna löpande öppna evenemang
● Kontinuitet
● Erbjud fika – bra pratstartare
● Erbjud introduktionsflyg och 

visa upp flygplan

 
● Blir också något för 

medlemmarna att samlas 
runt 

● Resmål för grannklubbarna


	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8

